Magic in your hands
Uudsete lahenduste tooriistakohver
veebitooriista talustamise koolitus
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Mis aitab leida ja viia ellu enda
ideid.

Interaktiivne - naitelood - juhised - koigile kattesaadav

Noorte endi loodud veebilahendus,



Magic in your hands mudel

Ideede genereerimise ja Veebitooriista Veebitooriista
arendamise koolitus hakaton (koolitus) taiustamine (koolitus)
Noored motestavad ettevotlikkuse vajalikkust, Noored analiitisivad saadud kogemust ja kogutud Noored vormivad saadud tagasiside pohjal
genereerivad enda algatusidee ning planeerivad infot teiste noorte vajaduste kohta. Sellest |ahtuvalt Uhtse veebitdoriista ning teevad

selle elluviimist ja testimist praktikas. loovad veebitdoriista esmased prototiilibid. ettevalmistusi, et tooriista laiemalt levitada.

aprill

Omaalgatus (eksperiment)

Noored viivad oma algatusidee (ihekordse
sindmuse eksperimendina ellu. Lisaks koguvad
sel perioodil sisendit selle kohta, mida tema
piirkonna noortel pariselt vaja on, et nad voiksid
enda algatusideid realiseerida.

oktoober
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Noorte innustamine (eksperiment)

Noored viivad enda piirkonnas labi eksperimendi, mille kaigus
testivad enda loodud veebitdoriistade elementide atraktiivsust
ja efektiivsust teiste noorte peal. Koguvad tagasisidet, et
moista, kuidas kasutajasdbralikumat ja kasulikumat t6oriista
luua.



Kodune ulesanne oktoobri koolituseks

Valjakutsed osalejatele:

1) Loo enda lehele sisu

2) Tee eksperiment ja proovi kuivord Sinu 6petused aitavad noori
pariselt

3) Pea tanulikkuse paevikut ©

Enne oktoobri koolitust: registreerime minuidee.ee domeeni, installime
Wordpressi sisuhaldustarkvara ning loome noortele ligipaasu, et nad
saaksid hakata enda leheosa sisu looma.



Tana: veebitooriista taiustamise koolitus

‘ Veebi loomise kogemuse reflektsioon

Milline oli noorte tagasiside teie lehele?
Mida soovitati muuta voi lisada?
Millised taiendusideed on vahepeal tekkinud?

Kuidas saada noored veebilahendust

kasutama?

Mida lahenduse juures muuta, et see oleks noorte
jaoks ahvatlevam?

Milline teavitust606 oleks efektiivne noorteni
joudmiseks?

Veebilahenduse jatkusuutlikkus
Kuidas korraldada veebilahenduse
edasiarendamist, hooldamist ja kaigushoidmist,
et see pusiks toimiv ja varske veel aastateks?

Esitlustrituse planeerimine

Noorte inspiratsioonipdeva kontseptsiooni
arendamine, et esitleda veebilahendust
suuremale noorte grupile ning inspireerida teisi
noori enda ideid arendama ning ellu viima.



Satime valmis

0 Ava rakendused:

Logi sisse
minuidee.ee/wp-admin
lehele

Logi sisse enda
Evernote markmete
rakendusse

2,

Arutlege oma tiimis:

Milline oli noorte
tagasiside teie lehele?
Mida soovitati muuta
voi lisada?

Millised taiendusideed
on vahepeal tekkinud?



Vaatame
tulevikust tz

Minuidee.ee 3 aasta parast:

Mis teeb selle eriti agedaks
noorte jaoks?

Mis on sinna veel juurde loodud?
loodud?

Kuidas see on Sinu elu
mojutanud?



Nouandla

Tutvustage enda leheosa

Kusige tagasisidet:
- Mida tuleks kindlasti lisada?

- Mida muuta, paremini teha?



Briifing:

Mida olete teinud?

Kas oli probleeme? Kuidas neid uletada?
Millistes kiisimustes vajate abi, et lehe
arendamisega iseseisvalt edasi liikuda?



Mis teeb toote ,nakkavaks™?

Sotsiaalne valuuta - markimisvaarne,
mangumehaanika, insaiderid.

Paastikud - harjumused, linkimine,
meelespea asukohas.

Emotsioon - viha, huumor, aukartus.
Avalik - nahtav, reklaamib iseennast,
kaitumisharjumus.

Praktiline vaartus - aitab teisi, on kasulik.
Lood - sisaldab vaartuslikku infot ja on
seotud tootega.




Nakkav: sotsiaalne valuuta
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" THE SANDWICH WITH AN EPIC STORY TO TELL,

You’re Invited

10 expevience

Ruelala.com

Designer brands. Private sale pricing. Members only.

We've Just unwelled 2 whole now wiry 1o shop
1-day-onty private sale Boutiques. A different prevmier brand in each
Mombers decide who shops by referring friends

Invitation Only



Nakkav: paastikud
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TODAY IT
IS FRIDAY!




Nakkav: emotsionaalne

https://youtu.be/nnsSUqggkDwU


https://youtu.be/nnsSUqgkDwU

Nakkav: nahtav




Nakkav: praktiline vaartus
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Nakkav: vagev lugu 1/2




http://youtu.be/iYhCnOjf46U



http://youtu.be/iYhCn0jf46U

INBOUND MARKETING

Content is marketing’s last opportunity for creativity.

Relevant content earns permission to sell. Content is the fuel that drives the

inbound effect from partner sites and outposts, content is the conversation
starter and problem solver in social media and it's the only way to develop a
strong presence in search engines

suver sTAGE: EXPLORATION

Key Measures:
Search engines, social networks, Publish and promote your content, allow sharing to ® Fans / Followers
publishers and blogs other outposts, networks and syndicate. Draw people u Visitors

to your content hub... 2
= Inbound Links

suver stace- DECISION MAKING

Key Measures:
Be worth finding - your content hub needs to be rel- = Time on site
evant, inspirational, useful, problem solving and earn you e e

permission to sell in the future... - i::;zs/ ,Com,. conver;:i:‘:x&‘

commu

suUvER staGE: PURCHASE

Key Measures:
Captilalise on marketing investment, develop re-marketing = Orders
and email automation to ensure relevance at buyer stage = Revenue

and drive repeat sale...
il = Average Order Value

Customer Key Measures:
Advocacy Thrilled customers are key to social media marketing, social Y

proof, repeat sales and referral. Start your marketing here! Repeat Purchase (Lifetime Value)
Referral
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Facebook Referral

_ PR, Events & Sales
Social

Referral
Social

Commerce Email
Referral
Search Selective
Engine Wholesale
Blog SEO & Marketing
Content
Online

Marketing
Offline
Advertising

Online
Retarget

Online Advertising



MILLEST JAAKS KUI SINU TEENUST
MAAILM ILMA, POLEKS?




Kas lehe kiilastaja saab selgelt aru:

Kuhu ma olen sattunud?
Mida siit saab?
Mida pean jargmisena tegema?



mille poolest on meie leht noore jaoks

unikaalselt kasulik?

Mida saab siit ja mitte kusagilt mujalt?
Mis paneks noori seda lehte

soovitama?




Reklaami elemendid

Tomba tahelepanu
Tekita huvi
Loo soov
Kutsu tegutsema



haraldo
Browse Templates
_ oo

All your designs Brochures

Book Covers

Bookmarks

Business Cards
Shared with you

ndar
Create a team

Your brand

Find templates

Kujunda enda lehele
kutsuv reklaam

WWW.Canvad.com

‘.ove You So Promotional Flyer
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02.14.2019.| 6PM

Love Typography Valentine's Flyer
Layout

We are Lovely Valentine's Event
Flyer

SWEET AS CANDY

VALENTINE'S DAY PARTY

02.14.19

Sweet as Candy Valentine's Day
Party Flyer
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Funny Modern Valentine’s Day
Flyer
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Kuidas muua ideed?

- S OMADUS

‘No ja siis?”

2) Mida see uldiselt W¥5Y%3
voimaldab? Selgitab omadust

‘Okel, aga mida mina sellest saan?"

KASU

3) Mida see annab
konkreetsele inimesele?

Personaliseerib hiive




(Minuidee.ee) (pakub mida),
et aidata (millisel sihtgrupil)
(lahendada milline probleem)
kasutades selleks (millist erilist

lahendust).

One sentence pitch



Demo:
Kuidas esitleda
minuidee.ee lehte
noortele ja koguda
tagasisidet?




